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Graphics Canada,
un grand salon pour
une grande industrie

La bonne humeur était au rendez-vous au salon Graphics Canada et
aucune fausse note, ni méme le spectre de la crise, ne sont venus ternir

lenthousiasme.

lus de 400 cntreprises se sont partagé la

surface d'exposithon dont Iaccueil avair éré
réservé, cette annde, par Fujifitm Canada.

Une véritable imprimerie modernie avee un ser.
vice de réception, de gestion des commandes et
de prépresse, ainsi que des zones d'impression
offset, numérique et grand format arvendaient les
visiteurs dés leur entrée au salon. Limprimantz 3
technologie jet dencre LIV grand formar Acuity
Advance X2 avait de quoi impressionner, alors
que les démonstrations se succédaient sur la

presse. La suite logicielle Web-to-print Prisme
était également en démonstration, aux chés de
Fimprimante Docucolor 7002 de Xerox.

Chez Konica Minolt, c'est le Bizhub

PROC

de la grande reproductibilité de sex conleurs,

b qui érair mis en évidence en raison

OF - Gt imguervnie W FEVIVER - MARS 20148

..nrre\pum[.«:i aux exigences PMS (Pantone
Matching Syste), e afin de démonrer la toure
nouvelle technologie de couleurs 3 sauration
Elevie, développée par le fabricant,

Pour Alain Patenande, consultant en
impression indépendan, et Réjean Oueleree,
chargé de comptes majeurs 3 la division Arts
Graphiques de Konica Minolea,
Canada est un inconrournable, « Le Québec

ne propose pas encore d'événement de cette
COWETEIAFE, POUF NOUS, C'est ici que ¢4 se passes,
lancent-ts en coeur,

Une mine de découve
Yoan Robirille, président de Srylex 30,
e Laval, éeair curiew de découvrir les nouveaux

produies Lancés sur le marché certe année. « Nous

sommes toujours & Iaffile des innovations er
des nouvelles rechnologies que nous pouvons
présenter i nos clients, c'est principalement
e qui nous attire ici et 3 d'aurres salons tels
que Print de Chicago. »

Paur ce qui est des nouveaux équipe-
ments présentés, les visitewrs ont #6é servie,
Bon nombre de produits émient présenés
pour I premiiee fois au Canada, parmi
lesquels fes imprimantes Stylus Pro 7900
(24 pouces) et Stylus Pro 9900 {44 pouces)

d'Epson, lu nouvelle gamme dimprimantes
coubeur & jet d'encre ComColor de Riso et
Vimprimante latex HP Designjet 125500,

Qurre les presses, 'dquipement

it son lot de

postpresse comprait Egalem
nouveaux produits, notamment les récents
ajouts i la gamme de finition UV Vivid-
Coarer de Graphic \74 hizard, Je massicor
Type Corp avec écran
de contride merile Windows XP et la presse
de découpe Bobst Commercial 106

Quany awe suites logicielles en dé-
maonstration, elles étaient nombreuses et
couvrabent une vaste pamme de services, du
websto-print = présenté par Amazing Pring,
EFL, HiFlex ex Prisme Technologles - & la
gestie:
giciels de design praphique. A cet effet, les

v d'inventaire, en passant par les lo-

rois jours d'expasition &aient émaillés d'une
série de séminaires gratuits sur les nouvelles
foncrionnalités de systémes d'exploitation
rels qu'Adobe InDesign, Adobe Ulustrator
ou Snow Leopard, sur Mac.

Fédéric Savard, directeur général, ex
Martin \m-u. direcreur de production de
E 1 reliure
Au \c'lrrm:ur du Livre, s'érsient déplacés de

arctteville pour promouvair leurs services 3
Graphics Canada. « Cest la premiéee fols que
nous exposons dans un salon hors Québec,
nous tentons de percer le marché canadien

et nous avons pu émablir de nombreux
contacrs i Toronro, Si cela se traduit en
retombées pour notre entreprise dans l'année
4 wenir, nous aurons atreing notre objectf, »

De nombreux imprimeurs québécois
se sont arrérés au stand de KBR Graphics
pour discuter avec les représenants de
Fentreprise. « Nous sammes toujours tris
sarisfaits des résultans de Graphics Canada ,
a déclaré Karl Belafi, président de KBR
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